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PRODUCT LIFECYCLE




Proses Product Life Cycle




O Memperkenalkan sebuah produk baru merupakan tahap
pertama yang paling menguras biaya ketika sebuah perusahaan
melakukan launching.

Market untuk produk baru ini masih kecil dan hal ini berarti
penjualan masih rendah, meskipun lama-kelamaan akan terjadi
peningkatan.

Di sisi lain, biaya untuk hal seperti penelitian dan pengembangan,
pengujian produk kepada konsumen, dan pemasaran yang
diperlukan untuk melaunching produk bisa sangat tinggi.
Terutama jika berada dalam sektor persaingan yang berat.




O Tahap pertumbuhan biasanya ditandai dengan pertumbuhan
yang kuat dalam penjualan dan memperoleh profit, dan
karena perusahaan mulai bisa mendapatkan keuntungan dari

skala ekonomi dalam produksi, profit margin, serta jumlah
keseluruhan laba akan mengalami peningkatan.

Hal ini memungkinkan perusahaan untuk menginvestasikan
uang lebih banyak dalam kegiatan promosi untuk
memaksimalkan potensi di ftahap pertumbuhan ini.




O Dalam tahap ini, produsen mendapat tantangan untuk
mempertahankan pangsa pasar yang telah mereka bangun
dengan segala cara.

Ini merupakan waktu yang paling penuh dengan persaingan
untuk sebagian besar produk dan para pebisnis perlu
berinvestasi dengan bijak dalam melakukan kegiatan
pemasaran.

Mereka juga perlu mempertimbangkan untuk memodifikasi
produk atau melakukan perbaikan pada proses produksi.




O Disebut sebagai tahap penurunan
ketika akhirnya pasar untuk produk
mulai menyusut. Penyusutan ini bisa
disebabkan karena pasar yang
jenuh (semua customer yang sudah
membeli produk tersebut), atau
karena konsumen beralih ke jenis
produk yang lain.

Walaupun proses penurunan tidak
dapat dihindari, masih ada
kemungkinan bagi perusahaan
untuk memperoleh profit dengan
beralih ke metode produksi yang
lebih murah dan market yang lebih
murah.
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